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Le consommateur canadien
Comportement, attitudes et perceptfi
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soutenue, un climat politique stable et une main-d 67 uvr e

qualifi®e tr s scolaris®e contri buentPopulation @eyr und enviro
des affaires et des ®changes p05|t|fEttrhrh'tC'pto®lr fes pet |
pour les grandes entreprises dans de nombreux secteurs, dont Scolarit®

celui des aliments et boissons. Le ®&MPPRE£LSest 16e deuxi
pays en importance sur le plan de la superficie. En effet, il Sant® et modes de v
s6®t end surmiplrlieisognuse dle0 ki | om tr es carM@sd.o'l\HaVirse, sur

Il e plan de | a popul at i onmillionsl compt e N&ﬁuE_Pr_s 33,9
déhabitants (Statistique Canada, 2%0('*% NSEg'\é qui 8Ie pl a
36e rang seulement (Central Intelligence Agency, 2009). La

faible densit® de popul ati on qui r®su crHee®e
variations r®gionales importantes E ?ﬁ)ﬁu t des
tant du point de vue 500|o®conom|que n@mrgq% gpgl/4t§ du
de vue de |l a sant® et des pr®f®rences deps onson??r?ateurs.

Le pays suit " peu pr_s | es m° me
nombr eux autres p industrlal|s-F@)Es'\ltDe}?legEE %'ﬂ\%%t@%hﬁ-“zd%ne
r

ay
popul ation plus ba |s®e, pl us V|e|\)I et pluslrlche
g®n®r ati ons pr®c®dentes. Si |l el Canada %Et un JOU ur | i mp
sur la sc ne du commerce internatio s ich@ e
lui-m° me extr°®°mement diversifi® et co c{nr '(?SQ@ ot de
d®bouch®s. Les i mmigrants qui vienne g F:oglét 1%5 coin

monde en font une population multiculturelle. lls apportent au

march® |l eur s pr®f®r§nce_s pourodes 8(5NbLIrU§|8l\¥S et 'd%s boi s
qui l eur sont famil i er-Riredahela m° me savoi
pr®paration des aliments. PRINCIPALES

RESSOURCES 18
Le pr®sent rapport vise ° donner des renseignements sur
consommateur s canadiens, en me t tea.n o0 i o es
caract®ristiques d®mographi ques, et
attitudes qgui influencent l eur et
boi ssons. Une compr ®hension exhaug eur ¢
peut am®l iorer |l es probabilit®s cc s
nouveau produit sur Il e march®. E tre
nouveaux d®bouch®s, l es entrepri s de
|l es tendances au fil des ans pe re
| 6®vol ution de | a demande en ce : 1 pro
actuel s. Le pr®sent rapport complis iati
aident | es entreprises canadi enne: rodu
pays et " ®| aborer des strat®gies avan
concurrentiels.
Organisme statistique central du gouvernement du Canada, ‘Lr-**
Statistique Canada offre un | arge ” es s
Canadiens et, sauf indication contraire dans le texte, est la .(‘.} 5.‘;.\"-‘
source des statistigues donn®es d m.\\\‘:ﬂ'l‘fﬂ‘ ort
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Les donn®es qui se rapportent © la taille et ©° |l a distr
m° me québébau sexe, ~ | dO©ge, au revenu, ~ la scolarit® et

mar ch® e°tt,r epepltus i mportant encor e, ai dent " cerner I e
di ff®rents types de produits. Au Canada, |l a population
de | 6Asi eQOrdenMogeénde | 6Afrique et | a popul ation g®n®r al
sont des caract®ristiques d®mographiques i mportantes qui
Population

Au Canada comme dans de nombreux pays d®vel opp®s, Il a po
f ®condi t ®, de | daccroi ssement de | 6esp®rlmbydbamease wiaen set ¢
|l e groupe des personnes ©g®es. Une soci ® ® vieillissan
boi ssons qui comportent des i nnovations convenant aux

commodi t ®, de | 6emball age et de |l a restauration. M°® me s
jeunes Canadiens cr®ent aussi des d®bouch®s i mportanjts,
|l eurs go¥%uts culturels, environnementaux et technol ogi que
familiaux de biens et de services.

cEn ce moment, |l e taux de <croissance d®mographique augi
cohortes dé6©ge commencent ~ f o deecohortt des fefhmaemdgui ohtattende n  m° me
dé°tre dans I a trentaine et I a guarantaine pour

baby-b oo mer s qui fondent des familles pendant qgudils son
f®condi t® des femmes camadaed®passd® 686l Ui 3daspodrammes d
premi re fois en 2006.

clL6©ge m®di an des Camsa,dicece sqwistr edper Ve nt eansdepds 187a.g ment at i

Figurel: Di f f ®r entes g®n®rations au sein de | a pyr.
Age
1906 100 1906
1911 95 & 1911
1916 90 * 1916
1921 85 1921
1926 30 1926
1931 | Parents des bahy-boomers, 1922 2 1938 75 Parents des baby-hoomers, 19223 1938 | 1931
1936 70 1936
U4 o 5yerre mondiale, 1939 2 1945 g3 2¢ Guerre mondiale, 1939 2 145 | 1941
1346 60 1946
g 198t Bahy-hoomers, 02 Baby-hoomers, 1931 @
7 19561 4546 3 1965 50 1946 2 1965 | 1996 &
2 191 45 1961
O 1966 40 1966 8
1971 Baly-husters, 35 Baby-husters, 1971
1966 2 1974 1966 4 1974
1976 30 1976
1981 Enfants des 25 Enfants des 1981
1936 baby-boomers, 20 baly-boomers, 1936
1991 1975 21995 15 1975 4 1995 1991
1996 10 1996
2001 5 2001
2006 T . T 0 T T . 2006
12 9 6 3 00 3 6 9 12
Pour 1 000 Pour 1 000
Source : Statistique Canada: Portrait de |la population canadienne en 2006, selon| 6 ©ge et | e sexe.
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gcActuel |l ement , | 6esp®r ance adsetcelle des fdmanes, de@3rame s est de 78
Au Canada, 84 % des hommes et 90 % des femmes atteignent au moins 65 ans.

oEn 2007, |l es personnes® @g®esa cpoonppuol saatiieonnt. 1CBn pr ®voift qu
personnes ©g®es que dobéenfants en 2050.

o La proportion des enfants de moins de 15 ans a continu® eeé¢l i RYaane200 e 17
comparati v émeeldil. = 29

La g®ographie et |l e climat ont beaucoup influenc® | es Ce¢
vivre. Les Territoires du Nord-Ou e s t Il e Yukon et Il e Nunav®%de la igerices ent en
totale du Canada, mais seulement 0,3 % de la population canadienne (soit un peu plus de 100 000 habitants en

2007) . En g®n®ral, | a population vit dans |l a partie |urba
|l a fronti-am®r iccammiarden. Cette popul ation urbaine offre dive
des march®s de masse, pour | es aliments et | es boissons.
o Quarante-ci ng pour cent de |l a population wurbaine vit dans
Montr ®al , Van tGatngae,rCalgar® et Edmerdon. Les deux tiers des Canadiens qui vivent dans

|l es r®gions rurales sont pr s doébun des grands centres |
navette tous les jours pour se rendre au travail en ville.

gLa province de | 60mt ationsgddhebmpaertd3 est | a plus po
Qu®becmi(l7l,iBons ddéhabi t-Britatngye 4edtmi Il & i Colsombdihebi t ant s) .

Et hnicit®

Au d®but d&s80@nn®es nombres records doi mmi-Bretagnetesdes pr i nc

£t aUmsi s, sont venus au Canada. Apr s | a Deuxi me Guerre
venaient de | 6Europe et il s ont marqu® de | eur influenc
popul ation i mmigrante so@rsitgidinevsereti ini®puesEnontai ®t, ® 2i0Md i

dans le recensement de 2006. Ce multiculturalisme de plus en plus grand de la population canadienne offre de
nombreux d®bouch®s aux producteurs et aux transformate!
|l 6industrie de |l a restauration qui peuvent r®pondre laux

o La plus grande partie (58 %) des 1,1 mi | | i on d&éi mmi grants qui sont arrli ves
venai ent de | 6Asi e-Ofyermtompet s dbw | Mpwespae(10AM®ri que
| 6Am®ri que du Sud, des @ahmaeupbes et de | 6Afrique (11

oEn g®n®r al , Il es i mmig
les grands centres urbains. Toronto,
Vancouver et Mo nt% @es |
i mmi grants arriv®s r &
selon le recensement de 2006.

o Quatre-vingts pour cent des 1,1 million

déi mmi grants qui se s
entre les recensements de 2001 et de 2006
ne parlaient ni angl alf

o Les langues chinoises formaient la plus
grande proportion des langues maternelles
non officielles en 2006, soit 16 %.

Source : Shutterstock
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Figure2: R®partition de | a population canadienne n®e
continent de naissance, Canada, 1981 -2031
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Source: St ati stique Canada, Projections de |la diversit® de | a population canadienne, 2010

o Le Canada a deux langues officielles : Il e fran
| dangl ais. Selon | e faelansp -
popul ati on a Il 6angl ai s co ﬁ
22,1 %, Il e f r a6 des Gapadieng peuvent

tenir une conversation dan

o La population autochtone canadienne comprend trois
groupes principaux : |l es Premi res n
et |l es M®t i s. Le groupe
constituait le groupe le plus nombreux parmi les
personnes qui ont d®cl ar ®
recensement de 2006 . I
698 000 habitant s et r% ple ®&s e

K W Vs
popul ation autochtone.00®ui v
et les Inuits (50 000).
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Scol arit®

Les Canadi ens accordent de | 6i mportance ~ | 6®ducati on,
acad®mi ques traditionnell es guobdau moyen de | 6apprenti s
bienfaits en plus de leur valeur nutritive de base, par exemple les aliments et les boissons fonctionnels, les

nutraceutiques et Il es produits de |l uxe ou sp®ci al i|js®s
pourraient avoir une meill eure r®sonance aupr s des |cons

©ge actif 01/t otmer nuinn & ilpd itrmes ed

cPr s d® de/s Canadiens dbo
| 6®qui val ent . Le nombr % erdre20@5iepp | ! m®s

postsecondaires ou
2007.

clLe taux de d®crochage au secondaire a bh9%5® s®UANTL r @1
91% au cours de | 6a2006.®e scol aire 2005

cé | 6®chel |l e4d9Bpéeivsonhes @At termin® | eur formation dbéappg
augmentationde 175% par rapport " | 6ann®e pr ®c®dent e. Il y |la de
En 2007, 55 % de s personnes inscrites ) des cour s déappren
principal ement dans | es domaines de | 6alimentation |et d

aUn peu plus d®) | desnoCan®Ji(&ls non retrait®s ont d®cl ar ®

travail en vue dbéobtenir un grade, un dipl!t!me ou un ce
2007.
M®nages
Les m®nages canadiens ®voluent au rythme de |l a soci ®t ®.
le nombre accru de personnes vivant seules, les mariages perdant du terrain au profit des unions de fait, les
familles reconstitu®es et | es familles homoparentental e:c
ont chang®. Cette information est importante | orsqudil <
m®nages plus petits et |l es m®nages compos®s dodébune seul
embal |l ages multiportions ou | es portions individuelles
aussi des cons®quences i mportantes pour | a commerci al i s:
en plus sur |l es technologies de | 6information et des| con

Figure 3 : Famill e de recensement sell on
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Aves aenfants Sans enfants Aves aenfants Sans enfants Aves aenfants

Couples maries Couples en union libre Familles
monoparantales

Source : Statistique Canada, produit n° 97-553-X1E au catalogue

PAGE 6







